POTENTIELLA
BILKOPARE

Med fakta fran Kantar Sifo Orvesto Helar 2016
[CANTAR SIFO



MALGRUPPER

Den har ma gruppsanalysen innehaller tva olika malgrupper
beroende pé vilken fragestallning det galler.

 1.Regionen

— Boende i Region "A”".
16-80 ar. 157.000 personer

« 2.Potentiell malgrupp

i branschen
— De som anger att de planerar
att kopa bil de narmaste tva aren. (cﬁ

Boende i Region "A". .
63.000 personer
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Boende i Region "A”
Potentiella kunder i regionen
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PLANERAR ATT KOPA BIL INOM TVA AR

30.000

personer i var region planerar att kopa
ny bil inom tvé &r

39.000

personer i var region planerar att kdpa
begagnad bil inom tv4 ar

Bas: Boende i Region "A". 16-80 ar
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Av de 35.000 personer som Av de 39.000 personer som
planerar att kopa ny bil planerar att kopa begagnad bil

Ny bil (hogst2ar)  Begagnad bil (6ver tva &r) Ny bil (hogst 2 ar) Begagnad bil (6ver tva ar)

Bas: Boende i Region "A". 16-80 ar
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POTENTIELLA BILKOPARE

Potentiella bilkopare

Bakgrundsdata
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KON OCH ALDER o o)

POTENTIELLA
BILKOPARE

Av de BSOOO personer som Av de BSOOO personer som

planerar att kopa ny bil planerar att kopa begagnad bil
16-34 ar 16-34 ar
m 35-54 ar W 35-54 ar
m 55-80 ar 43% m 55-80 ar

50%

Kvinnor

Kvinnor 47%

= Man ® Man

Bas: De som anger att de planerar att kdpa bil inom tva ar.
Boende i Region "A”
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HUSHALLSSTORLEK

Av de BSOOO personer

som planerar att képa ny bil

Av de BSOOO personer som

planerar att kopa begagnad bil

Bas: De som anger att de planerar att kdpa bil inom tva ar.
Boende i Region "A”

20%

24%

1 person

W 2 personer

POTENTIELLA
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e

W > 3 personer
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POTENTIELLA BILKOPARE

Potentiella bilkopare

Bilval
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TROLIG PRISKLASS VID NASTA BILKOP =

POTENTIELLA
BILKOPARE

Av de 74 OOO personer som planerar

att kopa ny eller begagnad bil

<50.000 kr
m 50-100.000 kr
m 100-200.000 kr
m 200-300.000 kr
>300.000 kr

® Ejsvar

Bas: De som anger att de planerar att kdpa bil inom tva ar.
Boende i Region "A"
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TROLIGT MARKE NASTA BILKOP

i POTENTIELLA
BILKOPARE
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O .

18%

(/dD

Audl

TOYOTA

SKODA

13%

o) 0

ISSA

B¢

Bas: De som anger att de planerar att kdpa bil inom tvé &ar. Boende i Region "A”
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VIKTIGASTE VALFAKTORERNA VID NASTA BILKOP R

POTENTIELLA
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e

1. Sakerhet
2. Bransleforbrukning
3. Utrymme

Méanga faktorer &r viktiga vid bilkop.
Dessa tre ligger i topp oavsett kon och alder.

52%

Bas: De som anger att de planerar att kopa bil inom tvé ar. Boende i Region "A”
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TYP AV BIL VID NASTA BILKOP o)

POTENTIELLA
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Kombi

E U B Sedan

45% m Kombikupé

2%
.
8%

-

Bas: De som anger att de planerar att kopa bil inom tvé ar. Boende i Region "A”

-

B Jeep/Suv

Cabriolet

®Ejsvar
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POTENTIELLA BILKOPARE
Medier och reklam
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GANSKA ELLER MYCKET POSITIV TILL REKLAM
et

| FOLJANDE KANALER pOTE,!T.ELLA

Morgontidningar Direktreklam Internet TV Radio Mobilen

Bas: De som anger att de planerar att kopa bil inom tvé ar. Boende i Region "A”
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| VILKEN KANAL TAR MAN DEL AV NYHETER? =

POTENTIELLA
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TV Radio Morgontidning Sociala Medier = Nyhetssajt Kvallstidning  Gratistidning

Bas: De som anger att de planerar att kopa bil inom tvé ar. Boende i Region "A”
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PASTAENDEN OM REKLAM OCH INFORMATION
I

760/0 i malgruppen

anvander Internet fore
stora inkop

Internet fore  Internet forsta  Foretagets Reklam Reklam hjaper Fragar vénner
stora inkdp stéllet for info hemsida/socialabekvamt sattatt mig attvélja  vid kop av ny
medier for info fa info produkt produkt
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SA MANGA NAR MAN | VARA KANALER )

POTENTIELLA
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e

B Genomsnitt i regionen

m Malgruppen

Print Digitalt Print+digitalt

Bas: De som anger att de planerar att kopa bil inom tvé ar. Boende i Region "A”
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