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MÅLGRUPPSANALYS BRANSCH BILBRANSCHEN

Den här målgruppsanalysen innehåller två olika målgrupper 
beroende på vilken frågeställning det gäller.

• 1. Regionen
– Boende i Region ”A”. 

16-80 år. 157.000 personer

• 2. Potentiell målgrupp 
i branschen
– De som anger att de planerar 

att köpa bil de närmaste två åren. 
Boende i Region ”A”.
63.000 personer

MÅLGRUPPER

POTENTIELLA BILKÖPARE
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Potentiella kunder i regionen
Boende i Region ”A”
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PLANERAR ATT KÖPA BIL INOM TVÅ ÅR

Bas: Boende i Region ”A”. 16-80 år

35.000
personer i vår region planerar att köpa 
ny bil inom två år

39.000
personer i vår region planerar att köpa 
begagnad bil inom två år
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HUSHÅLLETS INNEHAV AV BIL IDAG

Bas: Boende i Region ”A”. 16-80 år

35%

82%

Ny bil (högst 2 år) Begagnad bil (över två år)

Av de 39.000 personer som 

planerar att köpa begagnad bil
Av de 35.000 personer som 

planerar att köpa ny bil

22%

79%

Ny bil (högst 2 år) Begagnad bil (över två år)
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Bakgrundsdata
Potentiella bilköpare

POTENTIELLA BILKÖPARE
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KÖN OCH ÅLDER

Bas: De som anger att de planerar att köpa bil inom två år. 
Boende i Region ”A”

POTENTIELLA 
BILKÖPARE

Av de 39.000 personer som 

planerar att köpa begagnad bil
Av de 35.000 personer som 

planerar att köpa ny bil

35%

44%

21% 16-34 år

35-54 år

55-80 år

50%50%
Kvinnor

Män

43%

40%

17%
16-34 år

35-54 år

55-80 år

47%
53%

Kvinnor

Män
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24%

20%

57%

68%

19%

12%

1 person 2 personer > 3 personer

HUSHÅLLSSTORLEK

Bas: De som anger att de planerar att köpa bil inom två år. 
Boende i Region ”A”

POTENTIELLA 
BILKÖPARE

Av de 39.000 personer som 

planerar att köpa begagnad bil

Av de 35.000 personer 

som planerar att köpa ny bil
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Bilval
Potentiella bilköpare

POTENTIELLA BILKÖPARE
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TROLIG PRISKLASS VID NÄSTA BILKÖP

Bas: De som anger att de planerar att köpa bil inom två år. 
Boende i Region ”A”

POTENTIELLA 
BILKÖPARE

Av de 74.000 personer som planerar 

att köpa ny eller begagnad bil

11%

12%

33%

23%

13%

8%

< 50.000 kr

50-100.000 kr

100-200.000 kr

200-300.000 kr

>300.000 kr

Ej svar
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TROLIGT MÄRKE NÄSTA BILKÖP

Bas: De som anger att de planerar att köpa bil inom två år. Boende i Region ”A”

POTENTIELLA 
BILKÖPARE

39%

18%

15%
13%

12%

7%
6% 6%

5% 5%
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80% 79%
74%

69%
64%

54% 53% 52%

28%
24% 23%

VIKTIGASTE VALFAKTORERNA VID NÄSTA BILKÖP

Bas: De som anger att de planerar att köpa bil inom två år. Boende i Region ”A”

POTENTIELLA 
BILKÖPARE

1. Säkerhet
2. Bränsleförbrukning
3. Utrymme
Många faktorer är viktiga vid bilköp. 
Dessa tre ligger i topp oavsett kön och ålder.
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TYP AV BIL VID NÄSTA BILKÖP

Bas: De som anger att de planerar att köpa bil inom två år. Boende i Region ”A”

POTENTIELLA 
BILKÖPARE

45%

20%

10%

8%

2%

15%

Kombi

Sedan

Kombikupé

Jeep/Suv

Cabriolet

Ej svar
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Medier och reklam
POTENTIELLA BILKÖPARE
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GANSKA ELLER MYCKET POSITIV TILL REKLAM 
I FÖLJANDE KANALER

27%

25%

14%
12%

7%
5%

Morgontidningar Direktreklam Internet TV Radio Mobilen

Bas: De som anger att de planerar att köpa bil inom två år. Boende i Region ”A”

POTENTIELLA 
BILKÖPARE
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I  VILKEN KANAL TAR MAN DEL AV NYHETER?

81%

76%

59%

53%
48%

24% 24%

TV Radio Morgontidning Sociala Medier Nyhetssajt Kvällstidning Gratistidning

Bas: De som anger att de planerar att köpa bil inom två år. Boende i Region ”A”

POTENTIELLA 
BILKÖPARE
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PÅSTÅENDEN OM REKLAM OCH INFORMATION

76%
73%

57%
54%

49% 46%

Internet före 
stora inköp

Internet första 
stället för info

Företagets 
hemsida/sociala 

medier för info

Reklam 
bekvämt sätt att 

få info

Reklam hjäper 
mig att välja 

produkt

Frågar vänner 
vid köp av ny 

produkt

76% i målgruppen 
använder Internet före 
stora inköp
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SÅ MÅNGA NÅR MAN I VÅRA KANALER

Bas: De som anger att de planerar att köpa bil inom två år. Boende i Region ”A”

POTENTIELLA 
BILKÖPARE

50%
46%

69%

52% 53%

73%

Print Digitalt Print+digitalt

Genomsnitt i regionen

Målgruppen


